CADERNOS Historia e Imprensa - v. 30, n. 47 (Dez/2017) - ISSN 2175-0173
DO CEOM DOTI: http://dx.doi.org/10.22562/2017.47.06

Identidades e representacoes do urbano na imprensa: um estudo
sobre a “cidade da Oktoberfest” no Vale do Paranhana (RS, Brasil)

Palavras-chave:
Representagdes Sociais
Identidade
Imaginarios Urbanos

Keywords:

Social representations
Identity

Urban imaginary

Introducao

Elisete de Souza Ramao Paz*
Daniel Luciano Gevehr**

Resumo: O estudo analisa as imagens construidas sobre o municipio de Igrejinha/RS,
nas publicagées do seu principal jornal local, no periodo de 2014 - momento em que
o municipio completa seu 50° aniversario de emancipa¢ao. Buscou-se compreender
os recursos utilizados pela imprensa para produzir e difundir determinadas
imagens sobre Igrejinha, que tiveram como objetivo difundir representagdes sobre
o municipio, diretamente associadas as comemoracdes da Oktoberfest. Nessa
perspectiva, constatou-se que existe um olhar positivo sobre a cidade, a partir das
publicagdes do seu principal veiculo de comunicagdo, uma vez que, em sua maioria,
as noticias exaltam seu potencial cultural, turistico, industrial e empresarial,
procurando, com isso, contribuir para o desenvolvimento local e regional.

Abstract: The study analyzes the images constructed on the city of Igrejinha (RS),
in the publications of its main local newspaper, for the period 2014 - when the
city celebrates its 50th anniversary of emancipation. He sought to understand the
resources used by the press to produce and disseminate certain images on Igrejinha,
which aimed to disseminate representations of the city, directly associated with the
celebration of Oktoberfest. In this perspective, it was found that there is a positive
view of the city, from the publications of its main means of communication, since, in
most cases, the news extolling its cultural potential, tourism, industrial and business,
looking with so contribute to local and regional development.
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variedade de temas em suas publicagdes. Devido
a isso, valemo-nos da metodologia de andlise de

A pesquisa realiza uma investigagdo sobre
o processo de construcdo da identidade cultural
do municipio de Igrejinha, um municipio de
aproximadamente 33 mil habitantes (2010), que
faz parte do Vale do Paranhana, regido localizada
no Nordeste do Rio Grande do Sul. Através das
representagdes construidas e difundidas sobre
o espago urbano de Igrejinha pretendemos
compreender o processo de producao de parte dos
seus imaginarios urbanos, que sio manipulados
através da imprensa local.

Para trabalhar com esse tipo de fonte - a
imprensa — a presente pesquisa fez uso de uma
metodologia capaz de organizar o material para
analise, uma vez que o jornal local apresenta

conteudo, e, na categorizagdo, através do qual se
fizeram recortes do texto em unidades de analises
tematicas do contetido. Apds a divisdo das unidades,
procedemos a descricdo e a interpretagdo desse
conteudo.

Percebe-se, ao longo do tempo, que os
municipios do Vale do Paranhana - entre eles
Igrejinha - foram se modificando, se redefinindo
e produzindo uma imagem perante seu publico
- habitantes, visitantes e regides vizinhas. Esse
processo acabou contribuindo de forma decisiva
para a criagdo da imagem de Igrejinha como ‘A
Cidade do Calgado e da Oktoberfest”, epigrafe que
aparece nos porticos de entrada do municipio, e em
inumeras publicagdes de veiculos de comunicagio,
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como midia impressa e eletrénica, nas ultimas
décadas.

\

Aspectos culturais ligados a etnicidade
também sdo importantes, nessa pesquisa, que estuda
acidade a partir da sua relagdo com a “germanidade”’,
apresentando-se este aspecto como uma questido
a ser investigada e procurando compreender
como se emprega a festa da Oktoberfest como uma
representagdo cultural das comunidades de origem
germanica na regiao nordeste do Rio Grande do Sul.

Atentamos para os sistemas classificatorios
de producio de identidades, que nos faz pensar na
afirmagao da germanidade - como uma categoria
que remete a identidade étnica compartilhada e que
os faz “lembrar e perpetuar” o passado da Imigragao
Alema. Com isso, citamos o estudo de Seyferth
(2011) que nos mostra o papel desempenhado pelo
Deutschtum, que para ela expressa a germanidade,
ou seja, o jeito de ser alemao no Brasil e que une
os imigrantes e seus descendentes através da
etnicidade.

Em um momento seguinte, sdo discutidas
as conceituagoes acerca dos temas da identidade
cultural, da memdria, da etnicidade, do espago
e da localidade, das representagdes sociais e dos
imagindrios urbanos. A segdo seguinte estuda de
forma mais aprofundada as memorias sociais do
municipio de Igrejinha, no que se refere a regido e
suas caracteristicas, bem como a origem do nome,
a vinda dos primeiros imigrantes, as origens da
Oktoberfest (mundial), e a criagdo da Oktoberfest
de Igrejinha. Finalmente, aprofunda-se a anilise
das publica¢oes veiculadas pela imprensa local, que
em nosso entendimento, tiveram o propésito de
difundir uma imagem sobre a cidade repercutida
nessas edi¢oes do seu jornal.

Identidades e representacoes: a
construcao da imagem da cidade na
imprensa

Iniciamos a discussdo com a teoria proposta
por Hall (2006), que compreende a identidade
cultural como uma construgdo dos sujeitos que se
da através dos processos sociais. O autor explica que,
se fosse inata, a identidade cultural nao precisaria
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ser evocada, evidenciada e narrada. Segundo ele, a
luta pela afirmacao identitdria emerge sempre que
ha alguma duvida ou incerteza, e esse esfor¢o por
evidenciar determinada identidade cultural pode
ser percebido em diferentes tempos e lugares,
na medida em que as pessoas buscam pelos
referenciais historicos que sustentem o discurso
que pretendem afirmar.

Uma importante contribuigéo é trazida por
Candau (2012), que trata das identidades, seja de
uma pessoa, ou de comunidades, em que ele as
associa diretamente com suas memorias. Em seus
estudos, encontram-se concepg¢des simplificadas
a respeito de identidade e memoria, mas que
ele afirma se tratarem de um consenso entre os
pesquisadores: o reconhecimento da identidade
como uma “construcdo social” e da memoria como
uma “reconstrucdo continuamente atualizada do
passado”

Para compreensao da nogdo de etnicidade,
nos valemos da ideia de que a etnicidade esta
diretamente relacionada aos “[...] fend6menos sociais
que refletem as tendéncias positivas de identificagdo
e inclusdo de certos individuos em um grupo étnico”
(GRUNEWALD, 2003, p. 145). Para tanto, deve-se
considerar a distintividade dessa identidade, uma
vez que para caracterizar um grupo étnico, deve se
observar a nogdes de origem, de histdria, de cultura
e, até mesmo, de raca comum.

Ja sobre a ideia de espaco — que se relaciona
diretamente com a problematica que pretendemos
estudar — podemos entender que “[...] o valor de um
dado elemento do espago [...] é dado pelo conjunto
da sociedade, e se exprime através da realidade do
espago em que se encaixou” (SANTOS, 2006, p. 26).
Nesse contexto, o conceito de espago relaciona-se
com os diferentes conceitos entre lugar, paisagem,
territdrio e regido, podendo ser um ou todos, mas
de forma distinta, e em um misto entre material e
humano (SANTOS, 2006).

Observa-se, ainda, a presenca marcante
das origens na memoria social migrante que usa de
elementos e simbolos para facilitar a construgao de
umaidentidadedegrupo,acentuandoapermanéncia
da origem, tais quais como: cozinha, indumentaria,

expressdes e perfis corporais, gestualidade, ritos
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religiosos (CANDAU, 2012). O autor afirma que
ndo ¢ um territério de um s6 lugar que constitui o
grupo, “mas uma memoria ligada a uma sucessao
de lugares de uso e habitacdo” (CANDAU, 2012, p.
158), como se pode observar a respeito de lugares
de memoria de grupos e imigrantes, que é o caso
que esta sendo analisado neste artigo. Para o autor,
os lugares “atravessam a memoria viva’, sdo duraveis
e carregados de histéria e memoria.

Ampliando a discussao sobre o campo das
significacdes e das representagdes sociais, pode-se
citar as pesquisas realizadas por Pesavento (1995),
que associa a representa¢do a uma relagdo ambigua
entre auséncia e presenca. A autora argumenta que
vé a representacdo como uma “[...] presentificacdo de
um ausente, que é dado a ver segundo uma imagem,
mental ou material, que se distancia do mimetismo
puro e simples e trabalha com uma atribuicdo de
sentido [...]”> (PESAVENTO, 1995, p. 280).

Também Chartier (2002) discute sobre o
duplo sentido da representagao, afirmando que essa
tem uma dupla fun¢ao, que seria “tornar presente
uma auséncia’. O autor vé a imagem como “a
instrumentaliza¢ao da for¢a, o meio da poténcia,
e sua fundagdo em poder”. Seguindo nessa ideia,
0 autor menciona a representagdo como imagem
que remete a ideia e a memoria os objetos ausentes.
Segundo ele, esses objetos ausentes podem ser coisas,
conceitos, pessoas. Nesse sentido, a representacdo
mostra o objeto ausente, substituindo-o por uma
imagem capaz de representd-lo adequadamente.
Representar é fazer conhecer pelas palavras e gestos,
por exemplo, assim como poderia ser por uma
pintura, figuras, marcas.

Pode-se também citar os textos como
forma de representagao, uma vez que eles podem,
de diversas maneiras, reconhecer e experimentar
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os poderes das imagens. Assim, é possivel
compreender o quanto a comunicagdo escrita, os
textos, os artigos, as matérias jornalisticas e outros
elementos textuais podem ter éxito no sentido de
produzir representagdes e imaginarios na mente de
seus leitores.

Spink (1993), por sua vez, acredita que
apenas alguns individuos, grupos ou setores da

sociedade se constituem em protagonistas desse
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processo. Os demais, que formam, de fato, a
maioria, apenas consomem conteudos (normas,
valores etc.) que ndo produziram. Ou seja, é
nesse contexto que surge a for¢a da midia que,
segundo a autora, em suas diferentes facetas, tem
protagonizado de modo crescente essa fungdo
pragmatica de “explicar o mundo”’ e produzir
significado para fatos e acontecimentos sob a
forma de representagdes sociais.

Corroborando com a linha de raciocinio de
Spink (1993), encontram-se os estudos de Leitdo
e Santos (2012), que pesquisaram sobre a imagem
jornalistica e as representagdes sociais. Estes autores
consideram importante, dentro desse contexto, o
conceito de agenda-setting, uma vez que, segundo
eles, o publico da importancia a acontecimentos
enfatizados pelos meios de comunicagdo de massa.
Spink explica que a midia coloca na ordem do dia
os assuntos, dando énfase e centralidade ao que
se quiser e ao que for interessante a um grupo de
pessoas etc.

Esse pensamento esta de acordo com a
afirmacgao de Hall (1997, p. 184), para quem “[...]
as mensagens enunciadas por um jornal inserem-
se — ou lutam por se inserir — no imagindrio social
presente em determinada época”. O autor explica
que tais mensagens expressam pressupostos que
pertencem ao estoque cultural das sociedades nas
quais eles operam, e que as ideologias em fotos e
textos de um jornal ndo produzem novos saberes
sobre o mundo, mas produzem um reconhecimento
do mundo (HALL, 1997).
(2002)
sobre o poder da convic¢do, e sua relagio com

Bourdieu problematiza ainda
a sinceridade, ou credibilidade, apontando a
necessidade de um “acordo perfeito e imediato”
entre as expectativas inscritas na posi¢do ocupada
e as disposi¢des do ocupante. O autor discute sobre
um “ajustamento das disposi¢des as posigdes’,
usando como exemplo o ajustamento de um jornal
ao seu publico, ou seja, explicando que as estruturas
de objetivas do campo da produgao estao na origem
das categorias de percepcao e apreciagio dos
produtos. Em outras palavras, pode-se entender que
existe uma relagdo de estreitamento - e talvez até
de dependéncia — entre o que é produzido com o
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que é apreciado e, consequentemente, consumido.
Levando novamente para o contexto da imprensa,
percebemos que o que é publicado em um jornal
local, é fruto do que se espera ler, é resultado de uma
apreciagdo ja demonstrada, de seu publico leitor. E
é por isso que, em sua repercussio, determinada
matéria pode demonstrar tanta credibilidade e
aceitacao.

Bourdieu (2002) também destaca outro
ponto, que ¢ a for¢a de um “agente singular”, que
fala e age em nome de um grupo, como porta-voz
do discurso. Segundo ele, a eficacia simbdlica do
discurso de autoridade depende sempre, em certa
medida, da competéncia linguistica daquele que o
emprega.

Tendo estas categorias como ponto de
partida de nosso estudo, nos aproximamos da no¢ao
de “cidade”, que traduz a ideia de espacialidade,
fazendo-nos pensar nas singularidades presentes
no espago urbano de Igrejinha (RS). Pode-se
afirmar que as cidades sdo exemplos, entre outras
coisas, de projecao dos imagindrios sociais no
espaco. Segundo Baczko (1985, p. 313), “[...] a sua
organizagdo espacial atribui um lugar privilegiado
ao poder, explorando a carga simbdlica das formas
(o centro opde-se a periferia, o “acima” opde-se
ao “abaixo” etc.)” relacionamos esta nog¢do, com as
contribui¢des trazidas por Neves (2004) e Abreu
(1998), que afirmam que as relagdes entre o passado
e a questdo da memdria, sdo fundamentais para
uma andlise sobre as cidades e, sobretudo, para a
constru¢ao de sua imagem.

Para Neves (2004, p. 137), “[...] o carater
coletivo da memoria das cidades encontra na
literatura terreno fértil de expressao. Como signo
da modernidade, sao as cidades realidades sempre
em mutagdo”. O autor acrescenta ainda que “[...] as
relagdes de poder, atividades econdmicas, formas
de sociabilidade, vida cultural e espagos coletivos
transformam-se de forma continua” (NEVES,
2004, p. 137). Abreu (1998), por seu turno, explica
que a valorizagdo do passado das cidades é uma
caracteristica comum as sociedades recentes e que,
no Brasil, essa tendéncia é inédita e reflete uma
mudanga significativa nos valores e nas atitudes
sociais até agora predominantes.
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Um pouco da trajetéria da cidade:
Igrejinha, a imigracao alema a
Oktoberfest

Segundo Engelmann (2004), os primeiros
registros de imigrantes no Brasil sio de 1820 a
1830, quando as familias comegaram a chegar a
terras brasileiras em busca de uma vida nova. Varias
pessoas se aventuraram na terra desconhecida,
embaladas pela imagem de um sonho que a Coroa
Imperial brasileira vendia através de promessas.
A chegada as novas terras apresentou aos pioneiros
uma realidade muito diferente do que lhes fora
prometido. O conjunto de lotes que os imigrantes
conquistavam recebia um nome oficial, de origem
alema e, na busca por novas terras, os imigrantes
acabaram fixando-se em dreas como o Vale do
Paranhana, e, ali, passaram a viver de forma
melhor, organizando suas propriedades e fazendo o
comércio prosperar.

Devido a constru¢do de uma pequena
igreja, que acabou por agrupar uma comunidade,
nascia Igrejinha, que passou a ser, inicialmente,
uma Vila, o 8° distrito de Taquara, segundo o Ato
Municipal n° 1, assinado pelo prefeito da época,
Cel. Theobaldo Fleck, em 1° de janeiro de 1935.
Foi somente em 1° de junho de 1964, que Igrejinha
foi emancipada. Percebe-se, até hoje, na cidade de
Igrejinha, a influéncia da colonizagdo germanica,
seja nas manifestagdes culturais, nos costumes ou
na arquitetura de vdrios prédios. Igrejinha, hoje,
também ¢é reconhecida pela qualidade da produgao
de suas industrias cal¢adistas.

Os
a tradicdo da Oktoberfest para a nova terra,

imigrantes  também  trouxeram
realizando no Brasil festas semelhantes a de
Munique (Alemanha), mas de menor porte. A
primeira grande Oktoberfest brasileira aconteceu
em Blumenau, no estado de Santa Catarina, no ano
de 1984. Ja a Oktoberfest de Santa Cruz do Sul, no
Rio Grande do Sul, surgiu em 1984 também como
uma homenagem aos antepassados e a cultura
alema. E considerada a maior do estado; contudo,
outros municipios gaichos também realizam suas
festas com participagdo de grande publico, como
Cerro Largo e Igrejinha. Idealizada pelo ex-gerente
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da Caixa Econdmica Federal, Osvaldo Jungblut, e
implantada pelo prefeito da época, Lauri Krause, a
Oktoberfest de Igrejinha foi criada no ano de 1988,
tendo como referéncia a festa de Blumenau, com o
proposito de resgatar a cultura alema e promover a
integragao de seus moradores.

A cada ano, o numero de pessoas
envolvidas com a festa foi aumentando, com uma
comissdo voluntaria, da comunidade, “puxando”
a organizagdo. Nesses 28 anos de Oktoberfest em
Igrejinha, € possivel citarmos como principais
acontecimentos: a indicagdo de um casal para
presidir a festa; a instalacdo de uma vila alema, o
que representou mais uma ac¢do de preservaciao da
cultura; a criagdo de uma entidade juridica para a
organizacao do evento, a Associagao de Amigos da
Oktoberfest de Igrejinha (AMIFEST); o significativo
crescimento da festa devido aos grandes shows; o
registro do logotipo da “Oktoberfest de Igrejinha’,
uma vez que a palavra Oktoberfest ¢ de dominio
publico; a oficializagdo da Oktoberfest de Igrejinha
como patrimoénio cultural do Estado do Rio
Grande do Sul; o expressivo aumento do nimero
de atragoes/atividades da festa e investimento em
shows nacionais.

Kayser (2009) constatou que a imagem de
sucesso desse evento se deve a uma combinagio
de fatores, dentre os quais se destacam dois: a
transparéncia adotada da condugdo do evento e o
comprometimento do voluntariado que, segundo
ele, sdo elementos diferenciais em relacdo a eventos
semelhantes. O autor ainda menciona a questido
da valorizagao da cultura germanica como um dos
principais objetivos da Oktoberfest de Igrejinha.

A Igrejinha dos jornais: entre a
identidade e a representacao

O Jornal RS 115, objeto principal de
nossa analise, tem sua sede na Rua 25 de Julho,
namero 180, no centro de Igrejinha. A empresa foi
fundada no dia 5 de setembro de 1991, podendo
ser considerada experiente no seu ramo de
atividade, que trata da produgdo de um jornal com
informagdes de Igrejinha e sua regido. O jornal tem
formato de tabloide cinco colunas, com cor na capa
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e contracapa e sua circulagdo é semanal. Toda sexta-
feira, aproximadamente trés mil exemplares sdo
distribuidos na cidade sede, Igrejinha, e nas cidades
vizinhas de Taquara, Parobé, Trés Coroas, Gramado
e Canela. O perfil dos leitores é muito variado, ja que
a linha editorial abrange as se¢des Politica, Geral,
Social, Variedades, Esportes, Policia, entre outros.

Foram analisadas 454 matérias jornalisticas,
com a finalidade de se identificar a construcdo de
representagdes e imagindrios sociais nessas noticias
da cidade de Igrejinha. As matérias selecionadas
foram divididas em quatro grupos tematicos
principais: Cultura, Politica, Policial e Geral, e
cada um desses temas foi subdividido em outras
subcategorias. A organizagdo das matérias por temas
e categorias possibilitou um maior conhecimento
sobre o discurso do jornal, auxiliando a condugéo
da andlise. Os numeros a que se chegou, apds a
organiza¢io, podem ser observados nos quadros a
seguir, apresentados a seguir.

Quadro 1 - Matérias Jornal RS115 - 2014 - Grupo
CULTURA

Oktoberfest
60

Memorias

07

Artes/lazer
16

Esportes
25

Total de matérias do grupo Cultura: 108

Fonte: Elaborado pelos autores.

Tratando-se de um jornal semanal, de
poucas paginas, em um universo de 48 edi¢des
durante um ano, pode-se afirmar que 108 matérias
¢ um numero expressivo de publicacdes sobre
o mesmo assunto: cultura. Sdo, em média, 2,22
matérias por edicdo, sobre esse tema. Das sete
matérias referentes a Memoria, quatro sao a respeito
do aniversario do municipio que, no ano de 2014,
completou 50 anos, e todas remetendo muito a
sua etnicidade, ou seja, ao advento da colonizagio
alema. Isso faz lembrar daquilo que Bourdieu
(1998, 2002) afirmou, quando referendava a luta
que é referida pela definicdo da identidade regional,
também chamada de “identidade étnica’, ou seja,
uma verdadeira “luta pelas representagdes”, cujo
proposito também se pode identificar nas matérias

do jornal local de Igrejinha.
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Nesses textos jornalisticos, também podem
ser encontrados elementos como a valorizacdo do
passado das cidades (ABREU, 1998; CANDAU,
2012), no qual a “germanidade” de Igrejinha ¢é
recorrente nas matérias, o que pode ser constatado
através de diversos trechos dos textos publicados,
em que se busca contar um pouco da histdria de
Igrejinha. Nas publicagdes, além da referéncia a
colonizagdo alemd, encontram-se termos como
“voluntariado”’, e uma mengdo a Oktoberfest de
Igrejinha como “a maior festa comunitaria do Brasil”,
0 que aparece em muitas outras publica¢des desse
jornal, desvelando, assim, alguns dos imagindrios
urbanos (BACZKO, 1985).

Agrupando as categorias Esportes e Artes/
Lazer, que no total somam-se 41 matérias, pode-se
afirmar que, para uma cidade pequena, o nimero de
atletas e pessoas que trabalham, ou possuem algum
envolvimento na area do lazer, artes e esportes é
relevante, bem como a quantidade de modalidades
e atividades esportivas e artisticas oferecidas
pelo municipio, seja através de promogdes da
Administra¢ao Municipal, ou da iniciativa dos
proprios grupos, clubes e/ou associagdes.

Percebe-se que existe um olhar positivo
sobre Igrejinha, a partir das publicacdes pertencentes
a essa categoria de andlise. Esses acontecimentos, e
consequentemente, a publicacdo de noticias sobre
eles, reforcam a ideia de construgdo de imaginarios
e de identidade coletiva, bem como de valorizagiao
do que é local. Esses elementos servem, em nosso
entendimento, para a construg¢ao da identidade local.

Como ultima categoria, e de maior
destaque, do grupo Cultura, apresentam-se as
matérias sobre a Oktoberfest, que dizem respeito
a 56% do numero total, ou seja, mais da metade.
Considerando que houve 48 edi¢des no ano todo,
constata-se que as publicagoes referentes a festa nao
s estiveram presentes em todas as edi¢des do ano
como também foram mais que uma matéria por
edi¢do. Todos os elementos que fazem referéncia a
Oktoberfest sao noticiados, desde a escolha do casal
presidente da festa até o repasse da arrecadacéo.
E a partir do senso comum - que circula entre os
moradores da cidade - que Igrejinha é conhecida
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pelo “espirito comunitario’, pelo “voluntariado’,
pelo “povo hospitaleiro” e “trabalhador”, por ser
uma cidade onde “tudo prospera, cresce e se
desenvolve”, conforme expressdes encontradas
nas matérias do jornal e propagadas pelos meios
de comunicac¢do local.

Entende-se, a partir disso, que o processo
funciona de tal forma que o jornal refor¢a o
imaginariodapopulagiaoque, porsuavez,impulsiona
as publica¢des do jornal em torno de determinado
assunto, servindo-lhe como inspiragdo. Dessa
forma, a populagdo, também inspirada pela midia
que consome, tem sua autoestima alimentada, o que
lhe faz querer, cada vez mais, cultivar e imortalizar
essa ideia de trabalho, dedicacio, desenvolvimento,
prosperidade, voluntariado, amor pela tradicao,
pela cultura alema, entre outros, fornecendo ainda
mais contetdo para as publica¢des. E como se tudo
estivesse dentro de um circulo, no qual “uma coisa
leva a outra’, em um mundo de representagdes
(CHARTIER, 1991). Um representa o outro (jornal
e populagdo), preenchendo os objetos ausentes e
fortalecendo as identidades.

Apresenta-se agora a analise do segundo
grupo tematico, que trata da Politica, com suas
categorias: Feitos da Prefeitura, Feitos do Legislativo
e Partidos Politicos. Neste grupo, a analise ¢ iniciada
com as publica¢des da categoria Feitos da Prefeitura,
sendo esta a pauta de maior destaque. De 454
matérias, no total das 48 edi¢des do ano de 2014,
214 sdo sobre politica, ou seja, 47% das publicagdes
do jornal. E dessas 214, 171 sdao sobre os feitos da
Prefeitura, o que significa 80% de tudo o que foi
divulgado dentro do grupo Politica, e 38% de tudo
o que foi noticiado nesse veiculo de comunicagdo
durante o ano de 2014.

Em diversas matérias referentes a categoria
Feitos da Prefeitura, nas palavras do prefeito, ou
de outros representantes do povo, observam-se
alguns signos da imaginagio coletiva (BACZKO,
1985), que reforca a identidade coletiva (HALL,
1997) e o poder do discurso (BOURDIEU, 2002),
como “amor a terra’ e “patriotismo” Observa-
se, também, nas palavras do gestor, a tentativa de
construgdo de um imagindrio que remete a ideia

de uma boa administracdo, que cumpre com suas
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promessas e com 0s COMPromissos que assume
com a comunidade, e também um sutil discurso
de critica em relagdo a Administracdo Municipal
anterior, que era realizada pelo partido da oposigao.

Quadro 2 - Matérias Jornal RS 115 - 2014 - Grupo
POLITICA

Feitos da Prefeitura Fel,t 08 (,10 Partidos Politicos
Legislativo
171 29 14

Total de matérias do grupo Politica: 214

Fonte: Elaborado pelos autores.

Identificam-se, nessas matérias, as palavras
das pessoas que exercem autoridade e passam a ser
consideradas como representantes do pensamento
oficial de Igrejinha. O estudo sobre os simbolismos
presentes nos discursos e, especialmente, sobre o
poder e a produgdo da crenga, apresentados pelo
socidlogo Bourdieu (2002) sdo fundamentais para
pensar as relagoes de troca entre a imprensa local,
os grupos detentores do poder e o a populagdo que
recebe as informagoes veiculadas pelo jornal.

Vale lembrar neste mesmo contexto, que
a teoria proposta por Chartier (1991) afirma que
representar também tem um sentido juridico e
politico. Representar, segundo ele, ¢ manter o lugar
de alguém, ter em maos a sua autoridade. E isso
também pode ser conferido nas matérias referente a
outra categoria do grupo tematico: Politica.

Ja nas matérias referentes a categoria Feitos
do Legislativo, a qual apresenta, ndo somente os
trabalhos da Cimara de Vereadores, mas também
publicagdes de grupos de ideologias opostas —
rivalizando, ataques e defesas, como também, por
vezes, se apoiando — nos fazem lembrar o que Baczko
(1985) define como um “cédigo coletivo’, segundo o
qual se exprimem as necessidades e as expectativas,
as esperangcas e as angustias dos agentes sociais.

Nessa perspectiva, analisa-se a categoria

7

Partido Politico, que é a que concentra o menor
numero de publicagdes, dentro do grupo tematico
Politica, somando apenas 14 matérias; porém,
carregada de simbolismos e de poder de discurso.
Iniciamos nossa analise critica com Baczko (1985),

que nos ajuda a pensar sobre o dominio social, que
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segundo ele, responsabiliza a antropologia politica
pelo destaque as relagdes entre sentido e poderio,
sistemas simbdlicos e estruturas de dominacio. E
precisamente nesse cendrio que estio as matérias
sobre os partidos politicos de Igrejinha e por meio
das quais se percebem as produc¢des imagindrias, os
mitos, os desequilibrios da sociedade, as tensdes no
interior das estruturas sociais, as eventuais ameacas
de violéncia, e um conjunto de sistemas simbolicos.
Segue, no Quadro 3, a estrutura do eixo
tematico Policial e suas categorias Prisdes/Crimes
e Acidentes/Tragédias. Na coluna policial do jornal
sdo relatadas detengdes realizadas no municipio e
na regido, bem como ag¢des da Brigada Militar e do
Corpo de Bombeiros. Entretanto, em sua maioria,
noticiam um caso ja solucionado - ladrao preso,
acidente atendido pelos bombeiros — construindo,
assim, certo imagindrio que remete a seguranga,
uma vez que, segundo o discurso nos textos dessas
matérias, deduz-se que a policia e o corpo de
bombeiros tém feito o seu trabalho com eficacia.

Quadro 3 - Matérias Jornal RS 115 - 2014 - Grupo
POLICIAL

Pris6es/Crimes
72

Acidentes/Tragédias
15

Total de matérias do grupo Politica: 87

Fonte: Elaborado pelos autores.

Entende-se, assim, no caso das matérias da
categoria Prisdes/Crimes — as quais representam
83% das matérias do grupo Policial -, que os
imaginarios criados na mentalidade dos habitantes
de Igrejinha sdo decorrentes nao tanto da noticia
sobre os acontecimentos em si — os crimes — mas
da forma como sao colocados nas manchetes dessas
matérias (resolvidos, solucionados), utilizando-se
de competéncias linguisticas, e da relagao de forgas
que déo valor ao discurso. O mesmo se percebe nas
matérias da categoria Acidentes/Tragédias, cujo
numero de publicacbes é bem menor, apenas 15
de 87, mas onde também podem ser encontrados
varios signos imaginados.

A seguir, ¢ apresentada a analise das matérias

do grupo Geral e suas categorias Releases e Demais
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Noticias (Quadro 4). Aventa-se a possibilidade
de que o jornal é composto por copias de releases
(sugestoes de pauta) enviados por empresas
e instituicoes da cidade. Em entrevista com a
proprietdria, foi revelado que néo hd reporter e que
os textos publicados sdo feitos a partir de noticias
enviadas por alguma “fonte”

Quadro 4 - Matérias Jornal RS115 - 2014 - Grupo
GERAL

Demais Noticias

07

Releases
38
Total de matérias do grupo Geral: 45

Fonte: Elaborado pelos autores.

Nota-se que as matérias nao apresentam
de

superficiais e partidaristas, sempre apresentando

caracteristicas reportagem, ou seja, sao
apenas um aspecto ou lado da situagdo, assim
como muitos adjetivos positivos, o que caracteriza
propaganda nos textos e refor¢a a dedugdo de que
sdo publicados exatamente como sdo recebidos
pelo jornal a partir dos envios das assessorias e
organizagdes. Considerando isso, a andlise ¢ iniciada
com a categoria Releases de Organizagdes, que
significam 84% das matérias desse grupo tematico.

Primeiramente, sao apresentadas
manchetes de matérias de clubes e associagcdes sem
fins lucrativos, envolvidos com atividades sociais.
Em diversas matérias, é encontrada a ideia de
“solidariedade” e de “responsabilidade social” nos
relatos sobre atividades realizadas por empresas
privadas. Além de noticias de envolvimentos
com agdes sociais, encontram-se muitos releases
de grandes empresas noticiando suas conquistas
empresariais, contribuindo, dessa forma, para a
construc¢do de imaginarios de prosperidade, sucesso
e desenvolvimento econdmico para Igrejinha.
Percebe-se, nessas manchetes, a presenca de
elementos de construgdo de imagem (CHARTIER,
2002), os quais nos permitem melhor compreender
como a imagem desempenha um papel fundamental
da instrumentalizac¢do da forca.

Diante disso, nao se pode afirmar que a

imagem da cidade explicita a partir das publicagdes
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do jornal é a mesma que seus habitantes tém, nem
que essa ¢ a real identidade do municipio. O que
se nota é que pode haver uma inten¢do de imagem
projetada a partir dos interesses dos politicos e
empresarios, pessoas que tém o poder e influéncia,
bem como instrumentos para conseguir publicar
suas ideias nos veiculos de comunicacéo.

Ainda grupo Geral,
encontram-se algumas matérias polémicas, que

no temadtico
sao denuncias da comunidade sobre a prefeitura,
sobre o atendimento no hospital, postos de satde,
mas ndo sdo de numero expressivo. Também ha
algumas noticias referentes a times de futebol, a
cursos de aperfeicoamento oferecidos por algumas
institui¢des, entre outras que foram enquadradas na
unidade “Demais Noticias”.

Procurando relacionar aimagem construida
pela imprensa local sobre a cidade com aquela
difundida pela imprensa regional, consideramos
importante analisar matérias do Jornal NH - que
¢ um jornal de repercussdo regional no Vale do
Sinos e Paranhana e que tem um publico leitor mais
amplo e diversificado - referentes a Igrejinha, no
ano de 2014. Através disso, pretendeu-se perceber
nas publica¢des regionais, a respeito do municipio,
a possibilidade de encontrar a mesma projecao de
imagem e construgdo de identidades encontradas
no jornal local.

Na busca pela palavra “Igrejinha’, no site
do jornal, foram encontradas 41 publicagdes sobre
a cidade em 2014. Observa-se que a maijoria das
matérias, 26, ou seja, mais de 50%, sdo de noticias
sobre assaltos, assassinatos, prisdes por trafico
de drogas e também sobre acidentes, tragédias,
no transito ou incéndios, por exemplo, mas com
conotacéo de resolucéo, provavelmente oriundas da
propria Policia e do Corpo de Bombeiros da cidade
de Igrejinha.

O segundo maior nimero de publicagdes
sobre Igrejinha, nove matérias, sdo referentes a
Oktoberfest, aos preparativos da AMIFEST. Sao
textos maiores e com mais contetido, mas de carater
apenas informativo, visando a divulgar as atragdes
daquele ano. A maioria das matérias, algumas
escritas e outras em video, foram publicadas em
setembro, periodo do ano bem proximo a data das
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festividades. Observa-se, com isso, que a imagem
presente nas publicagdes do jornal local, ndo ¢é a
mesma encontrada no jornal regional, que apresenta
carater apenas informativo em seus textos, o que
se contrapde as representacdes veiculadas pela

imprensa local.

Consideracoes finais

identidade
¢ a esséncia do sujeito, mas resultado de um

Pode-se afirmar que nao
complexo processo de escolhas, classificagoes e
exclusoes, dentro de um mundo de imaginarios
e representagdes, como também de dominio e
manipulagdo das ideias e de imagens. Constatou-se,
a partir da analise critica sobre a imprensa local, que
existe um olhar bastante positivo sobre Igrejinha,
veiculado nas publicagdes do seu principal meio
de comunicagao, uma vez que, em sua maioria, as
noticias exaltam seu potencial cultural, turistico,
industrial e empresarial.

Conclui-se que a imagem de Igrejinha
publicada nas paginas de seu principal jornal, é da
cidade da Oktoberfest, “que ama, respira e vive essa
festa 0 ano inteiro”. Nas paginas da imprensa local,
Igrejinha éacidade da culturaalema. E aIgrejinha do
desenvolvimento; com um numero surpreendente
de ruas asfaltadas; com obras acontecendo em toda
a estrutura fisica da cidade; com a melhor educagao
da regido; com empresas crescendo, expandindo
seus negdcios por todo o pais, gerando empregos e,
com isso, exaltando o nome da cidade.

Esses conceitos todos sobre a cidade estao
contidos nas linhas de seu principal jornal, que
tem funcionado como porta-voz do povo, com
autorizac¢do de fala em nome da comunidade. Nesse
sentido, a articulagdo entre o texto e o contexto
foi fundamental para decifrar a representacdo
do mundo social veiculada no jornal. Atenta-se
para o fato de que essa projecdo — e manipulagao
- da imagem de Igrejinha por parte daqueles que
exercem certo poder e influéncia, no ambito local,
pode representar a defesa, muitas vezes, dos proprios
interesses. Mas vale lembrar que também promove
visibilidade para Igrejinha, trazendo, dessa forma,
contribuig¢des para o seu desenvolvimento.
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