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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo mapear a diversidade e compreender 0s contextos de expressdo
de mercados e canais de comercializacdo de frutas e hortalicas na microrregido de Cachoeira do
Sul, Regido Central do Rio Grande do Sul - Brasil. Para isto, utilizou-se de um questionario
semiestruturado aplicado a 129 produtores entre os meses de dezembro de 2019 e margo de 2020,
registros em diario de campo e pesquisa bibliografica. Os dados foram processados no Statistical
Package for the Social Sciences-SPSS e Power Bl. A andlise dos dados foi realizada através de
estatistica descritiva. Os resultados indicam predominéncia de canais de comercializacdo de
mercados de proximidade, convencional e territoriais. Em relagdo aos contextos de expressao dos
mercados e canais de comercializacdo foram encontrados quatro condicionantes principais: a
presenca da agricultura familiar, os arranjos organizacionais/institucionais, o territério e a
localizacdo geografica dos estabelecimentos. Assim, ndo se pode afirmar que alguma condicdo
tenha mais peso do que outras, mas que as expressfes de mercados e canais sdo resultados
hibridos, com pesos e medidas e diferentes.

Palavras-chave: mercados, canais de comercializagdo; frutas e hortaligas; agricultura familiar.

ABSTRACT
This work aims to map the diversity and understand the contexts of expression of markets and
marketing channels for fruits and vegetables in the microregion of Cachoeira do Sul, Central
Region of Rio Grande do Sul - Brazil. For this, a semi-structured questionnaire was applied to 129
producers between the months of December 2019 and March 2020, records in a field diary and
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bibliographical research. Data were processed using the Statistical Package for the Social
Sciences-SPSS and Power Bl. Data analysis was performed using descriptive statistics. The results
indicate a predominance of commercialization channels from proximity, conventional and
territorial markets. Regarding the expression contexts of the markets and commercialization
channels, four main conditions were found: the presence of family farming, the
organizational/institutional arrangements, the territory and the geographical location of the
establishments. Thus, it cannot be said that some condition has more weight than others, but that
the expressions of markets and channels are hybrid results, with different weights and measures.
Keywords: markets; marketing channels; fruits and vegetables; small farms.

RESUMEN

Este trabajo tiene como objetivo mapear la diversidad y comprender los contextos de expresion de
los mercados y canales de comercializacion de frutas y hortalizas en la microrregion de Cachoeira
do Sul, Regidn Central de Rio Grande do Sul - Brasil. Para ello se aplicd un cuestionario
semiestructurado a 129 productores entre los meses de diciembre 2019 y marzo 2020, registros en
diario de campo e investigacion bibliografica. Los datos fueron procesados utilizando el Paquete
Estadistico para Ciencias Sociales-SPSS y Power BI. El analisis de los datos se realizé6 mediante
estadistica descriptiva. Los resultados indican un predominio de los canales de comercializacién
desde los mercados de proximidad, convencionales y territoriales. En cuanto a los contextos de
expresion de los mercados y canales de comercializacion, se encontraron cuatro condicionantes
principales: la presencia de la agricultura familiar, los arreglos organizacionales/institucionales, el
territorio y la ubicacion geografica de los establecimientos. Asi, no se puede decir que alguna
condicion tenga méas pesos que otra, sino que las expresiones de mercados y canales son resultados
hibridos, con diferentes pesos y medidas.

Palabras chave: mercados; canales de comercializacion; frutas y vegetales; agricultura familiar.

INTRODUCAO
Os mercados sdo estruturas ou locais em que os bens e servigos sdo intercambiados

(WILKINSON, 2008; PLOEG, 2016). Desde os tempos mais remotos, eles conectam diretamente
ou indiretamente produtores e consumidores, de maneira simples ou através de relacGes
complexas, podendo ser verificado cotidianamente (SCHNEIDER, 2016).

Nessa discussdo, Schneider (2016) estabelece uma classificacdo de quatro tipos de
mercados, salientando que raros sdo os agricultores que deixam de fazer trocas simples ou mesmo
de buscar relagdes mais complexas. Os mercados de proximidade sdo aqueles que predominam
relacdes de troca interpessoais e valorizam aspectos valorativos e a qualidade dos bens trocados,
mais do que o lucro. Os mercados territoriais sdo aqueles onde as trocas se configuram numa
situacdo de intercAmbio mais orientada pela oferta e demanda, assim como critérios e indicadores
quantitativos, mas sem perder a referéncia da procedéncia. Mercados convencionais sao aqueles
que se orientam exclusivamente pela relacdo entre oferta e demanda comandados por poderosos

agentes privados, que realizam negdcios e comercializam nos mais diversos niveis e modos. Os
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mercados institucionais sdo aqueles que ndo possuem um lécus especifico de atuacdo, séo
formados para atender demandas dirigidas, e funcionam com alto grau de regulamentacdo e
controle formal por mecanismos ordenadores.

A configuracdo de integracdo dos agricultores com 0s mercados estd intimamente
relacionada a regido, distancias dos centros urbanos, tipos de produtos, organizagdes locais e méo
de obra disponivel, dentre outros (SCHULTZ; SOUZA; JANDREY, 2017; PALMIOLI et al.,
2020; CAMARA et al., 2022; SILVA; TRENTIN, 2022). Seu desenvolvimento também corrobora
uma forma de construcdo social, pelo qual os produtores se mobilizam em busca de alternativas
comerciais, especialmente se tratando de mercados de proximidade e territorial (MATTE et al.,
2016; VAN DER PLOEG; YE; SCHNEIDER, 2022). Alguns estudos apontam a importancia
economica dos mercados acessados (KAGEYAMA, 2019; CAMARA; ANDREATTA, 2021).
Outros, reforcam que a insercdo em diferentes mercados perpassa a busca por autonomia e maior
seguranca referente ao escoamento produtivo (BRANDAO et al., 2020; OLOFSSON et al., 2021).

Mercados sdo constituidos por meio de canais de comercializacdo, que consistem na
sequéncia de etapas por onde os produtos passam até chegar ao consumidor final, cada etapa
desempenhando funcdes especificas de comercializacio (BRANDAO et al., 2020). Por meio dos
canais que os ofertantes fazem chegar aos demandantes produtos, bens, mercadorias e servi¢os que
estdo sendo trocados ou comercializados (DEGGERONE; SCHNEIDER, 2022).

O agricultor pode participar de um ou outro canal e/ou mercado, como também combinar a
participacdo em varios, fruto de uma combinacdo complexa de condic¢des vividas, relacionadas a
oportunidades de processamento, distribuicdo e consumo. A participacdo em varios canais de
comercializacdo pode possibilitar um maior rendimento monetario, flexibilidade de quantidades
comercializadas, bem como uma diminuicéo de riscos, especialmente quando se trata de alimentos
pereciveis (CAMARA et al., 2019). Quanto mais diversificados for a participacdo por meio de
canais de comercializacdo adotados por uma propriedade rural, maiores serdo as chances e as
oportunidades de os agricultores escolherem o0s canais de venda que proporcionam maiores
vantagens socioecondmicas e contribuam com a ampliacdo dos seus meios de vida e sua
autonomia (DEGGERONE; SCHNEIDER, 2022).

Olofsson et al. (2021), por exemplo, em estudo realizado na Africa do Sul verificou que os
mesmos agricultores combinavam canais de comercializagdo convencionais quando plantavam
plantas perenes, com canais proprios de mercados locais, quando produziam plantas horticolas. Ja

Céamara et al. (2022), estudando 67 estabelecimentos produtores de frutas e hortalicas de dois
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municipios da Regido Central do Rio Grande do Sul, verificaram que cada estabelecimento
participava em média de 1,96 canais de comercializacdo, podendo variar de 1 a 6 canais. Num
primeiro municipio vigora canais de comercializagdo relacionados a relagbes com alcance fisico
exclusivamente local; em outro, de relacdes territoriais, amparadas nos diferenciais que 0s
produtos apresentam em termos de reputacdo e procedéncia.

Portanto, a pergunta de pesquisa €, quais mercados e canais de comercializacdo se
expressam na regido central do estado do Rio Grande do Sul? E, quais as condi¢Ges podem estar
associadas a expressdo dessas dindmicas de comercializacdo? Identificar esses porqués, é algo
bastante complexo, especialmente quando se considera uma realidade heterogénea como a da
agricultura familiar (LAMARCHE, 1993). Explorar essas condigdes, permitem compreender a
natureza das interconexdes entre canais e como sdo integrados por diferentes categorias de
agricultores (OLOFSSON et al., 2021). Assim, permitem compreender como se estruturam as
dindmicas de desenvolvimento de um dado territério, como também apontar caminhos para acdes
individuais e coletivas em prol de estratégias de acesso dos agricultores aos mercados
agroalimentares.

De outra parte, o foco exclusivamente nos estabelecimentos rurais que trabalham com
frutas e hortalicas, justifica-se por ser alimentos prioritarios para o abastecimento, permitem varias
safras e ingressos de receitas ao longo do ano, tem elevado potencial de retorno financeiro por
unidade de area e, representa possibilidades e oportunidades de ocupacdo da méo de obra familiar
(MELO; VILELA, 2007). Especialmente no Vale do Jaguari, Regido Central do Rio Grande do
Sul, 84% dos fruticultores e 90,3% dos produtores de hortalicas comecaram a producdo com
objetivo comercial e 58,4% do total desses afirmaram que a ampliacdo de renda é o principal
motivo (DUTRA et al., 2019). Observa-se além destes aspectos, uma ampla diversidade de canais
de comercializacdo acessados por esses produtores, em larga medida, vinculados as
especificidades produtivas (BRANDAO et al., 2020). Importante a saber é que, individualmente
ou combinadas, a producdo de frutas e de hortalicas representam dindmicas de diversificacdo
econémica e geracdo de oportunidades no meio rural, contribuindo na producdo de alimentos e
como fonte de geracdo de renda (SILVA, 2016).

Assim, o objetivo do artigo consiste em mapear a diversidade e compreender 0s contextos
de expressdao de mercados agroalimentares e canais de comercializagdo de frutas e hortalicas na
microrregido de Cachoeira do Sul, Regido Central do Rio Grande do Sul. Este recorte € composto
pelos municipios de Cachoeira do Sul, Cerro Branco, Novo Cabrais e Paraiso do Sul. Foi
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identificado uma populacéo de 129 estabelecimentos com comercializacdo em algum momento do
ano, independentemente da escala.

O artigo est4 organizado em trés secdes além desta introducdo. A secdo seguinte trds os
procedimentos metodoldgicos, com o local e a populacéo estudada, a forma de coleta e tratamento
dos dados. A terceira secdo compreende as expressdes de mercados e canais de comercializacéo
encontrados, onde também busca-se entender as dindmicas expressas dos mercados e canais de

comercializacdo. A Ultima secdo é composta pelas consideracoes finais.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Populacéo e local do estudo

A abrangéncia geografica do estudo consiste dos municipios da microrregido Cachoeira do
Sul, Regido Central do Rio Grande do Sul, constituido pelos municipios de Cachoeira do Sul,
Cerro Branco, Novo Cabrais e Paraiso do Sul (Figura 1). Os dados que caracterizam a populacédo

desses municipios encontram-se apresentados na Tabela 1.

Figura 1- Localizagdo geogréafica dos municipios e as
respectivas propriedades de frutas e hortalicas
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Fonte: GIPAG, 2022.

O estudo se refere a populacdo de 129 estabelecimentos rurais identificados como
produtores de frutas e hortalicas com finalidade comercial, independente da escala. A identificacdo
dos estabelecimentos deu-se por uma pesquisa tipo censo, apoiada pelo Escritério Municipal da

Emater/RS-ASCAR, Sindicato dos Trabalhadores Rurais, Secretarias de Agricultura, empresas que
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atuam no setor, além dos préprios agricultores que informavam outros. Para entrevista-los
percorria-se todas as comunidades do municipio.

A populacdo participante da pesquisa ficou constituida por 45,70% de estabelecimentos
provenientes de Cachoeira do Sul, 22,50% de Paraiso do Sul, 18,60% de Novo Cabrais e 13,20%
de Cerro Branco. A tabela abaixo apresenta um resumo da populacdo dos municipios, bem como
dos estabelecimentos rurais dos municipios, nUmero de agricultores com frutas e hortalicas com

finalidade comercial, bem como a divisdo entre atividades.

Tabela 1- Dados populacionais dos municipios e seus respectivos nimero totais de
estabelecimentos e nimero de estabelecimentos analisados

Municipio Cachoeirado Sul ~ Paraiso do Sul  Novo Cabrais  Cerro Branco
Populacéo Total 83.827 7.336 3.855 1.274
Populacédo Rural 12.127 4.484 3.310 1.454
Populagdo Urbana , 71.700 2.852 545 3.180
Densidade demografica — hab / km 22.44 2171 20,05 28,05
(2010)
NGmero total de estabelecimentos® 2.778 1.057 709 715
Estabelecimentos estudados 59 29 24 17
Estabelecimentos de frutas 6 20 14 11
Estabelecimentos de hortalicas 53 9 10 6

Fonte: Dados de pesquisa; IBGE Cidades (2021); IBGE Censo Agropecudrio 2017.

Coleta e tratamento dos dados

Os dados foram coletados entre dezembro de 2019 e mar¢co de 2020 através de um
questionario semiestruturado com questdes abertas e fechadas, composto por 36 questdes divididas
em quatro secdes. Posteriormente, foram organizados em planilhas do Microsoft Excel e do pacote
estatistico Statistical Package for the Social Sciences e Power Bl. A anélise oi realizada através de

estatistica descritiva, segundo as variaveis organizadas no quadro abaixo.

> Dados referentes ao censo agropecuario 2017.
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Quadro 1- Secdo e suas respectivas variaveis utilizadas para andlise dos dados
Secdo Variaveis
1) Caracterizacdo dos Municipio; Tamanho da area (hectares); Faixa etaria do responsavel;
Estabelecimentos Rurais | Escolaridade; Ocupagdo principal; fonte de renda;
2) Produtos e Ramos de | Produto de entrada® (principal produto comercializado pelo estabelecimento

Producéo rural); Renda oriunda da comercializacdo dos produtos; Tipo de canal; Percentual
de renda comercializado no canal; Distancia do ponto de comercializacdo;
3) Canais de Canal majoritario’

Comercializacdo
Fonte: elaborados pelos autores, 2022.

Para entender melhor os contextos de expressao dos mercados e canais de comercializagéo,
numa perspectiva municipal, enquanto aplicava-se o questionario aos agricultores também era
registrado em um diério de campo as informacBes consideradas relevantes para entender o
problema de pesquisa. Este material foi consultado por ocasido da redacdo final deste artigo,
acrescido de outras pesquisas bibliograficas, relacionada a estudos e pesquisas que se dedicaram a

compreender o contexto da regiao.

Perfil dos agricultores
O quadro a seguir apresenta as principais caracteristicas em relacdo a populacdo dos

agricultores responsaveis pelos estabelecimentos rurais, dos quatro municipios estudados.

Quadro 2- Principais caracteristicas dos agricultores, produtores de frutas e hortalicas da
Microrregido de Cachoeira do Sul / Regido Central do Rio Grande do Sul*

Responsavel pela
atividade

Municipio Faixa etaria do responsavel Escolaridade

26,79% acima dos 62 anos; 47,46% Ensino fundamental incompleto;
25% entre 42 e 51 anos 18,64% ensino fundamental completo
29,41% entre 52-61 anos;
29,41% acima de 62 anos

Cachoeira do

81,36% Masculino
Sul

Cerro Branco [82,35% Masculino 70,59% Ensino Fundamental Incompleto

Novo Cabrais | 54 17% Eeminino 33,33% entre 42-51 anos; 33,33% Ensino fundamental incompleto;
' 25% entre 32-41 anos 20,83% ensino fundamental completo
Paraiso do 79.31% Masculino 31,03% entre 32-41 anos; 37,93% Ensino fundamental incompleto;
Sul ' 27,59% entre 52-61 anos 27,59% Ensino médio completo

Fonte: elaborado pelos autores, 2022.
*QOs valores percentuais foram selecionados os que configuram os maiores percentuais, ndo representando a totalidade
(100%).

® Refere-se ao principal produto comercializado pelo estabelecimento rural.
" Canal de comercializacdo de maior relevancia para a comercializacdo de frutas e hortalicas, utilizado pelo
estabelecimento rural.
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De maneira geral sdo os homens os principais responsaveis pelos estabelecimentos rurais.
Em relacdo aos extratos etarios, chama atengdo a tendéncia de envelhecimento na forca de
trabalho, s6 ndo verificada em Novo Cabrais. Se neste municipio a faixa etaria representativa esta
entre 0s 32 a 41 e, 42 a 51 anos, em Paraiso do Sul quase 60% dos entrevistados tem mais de 50
anos. Outra caracteristica € a baixa escolaridade dos agricultores. Ambos resultados estéo
alinhados com a analise de Silva, Gazolla e Oliveira (2022), relacionados a agricultura familiar na

Regido Sul do Brasil, segundo os indicadores do Censo Agropecuario 2017.

AS EXPRESSOES DE MERCADOS E CANAIS DE COMERCIALIZACAO
Com base nesses estabelecimentos estudados, primeiramente apresentam-se os resultados
numa perspectiva microrregional e municipal, considerando os mercados e canais de

comercializacdo, para posteriormente ir ao encontro de elementos mais explicativos.

Perspectiva microrregional

O Quadro 3 retrata 0s mercados e canais praticados nos quatro municipios, destacando a
importancia dos de proximidade para a comercializacdo de frutas e hortalicas. Mercados de
proximidade sdo sustentados por relacdes interpessoais, mobilizados via relacbes de parentesco
e/ou reciprocidade, as quais consideram aspectos valorativos e a qualidade dos bens trocados, mais

do que o lucro, com pouco deslocamento fisico dos mesmos (SCHNEIDER, 2016).
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Quadro 3- Percentual (%) de participacéo dos produtos de entrada nos diferentes mercados
e canais de comercializacéo

e ool Fruticultura in | Hortalicas TOTAL
Natura (%) (%) (%)
Associacdo de agricultores 0,78 0 0,78
Colhe e pague 0 0,78 0,78
- Entrega de cestas de alimentos 0 1,55 1,55
Proximidade — —
Feira livre local/municipal 0 12,4 12,4
Venda de Casa em Casa 14,74 4,65 19,39
Venda no Estabelecimento Rural 7,73 3,88 11,61
Sub-total 46,51
Agroindustrias privadas de pequeno porte 0,78 0,78 1,56
Feira livre reglon_aI’(ReguIar fora do 0 4,65 4,65
municipio)
Territorial Lojas especializadas 0,78 0 0,78
Restaurantes, padarias, sorveteria e outros 2,33 0 2,33
Supermercados Ioc~als (nqo participam de rede/ 12 5,76 6.96
gestdo autbnoma)
Sub-total 16,28
Programa de Aquisicdo de Alimentos - Forcas
I ’ 2rma(1;das (PAA) ; i . it
Institucional Programa Nacional de Alimentagdo Escolar
(PNAE) 2,32 5,43 7,75
Sub-total 8,53
Agroindustrias privadas de grande porte 1,55 0,78 2,33
Atravessadores, picaretas ou marreteiros 0,78 0,78 1,56
Convencional Cooperativas empr(_asariais de gr_ande porte 0 0,78 0,78
Empresa privada atacadista 0,78 0 0,78
Integradoras 6,95 0 6,95
Supermercados Regionais 0,78 15,5 16,28
Sub-total 28,68
TOTAL 100

Fonte: elaborado pelos autores, 2022.

Chama atencdo a importancia do canal de Vendas de Casa em Casa (19,38%) e o canal
Venda no Estabelecimento Rural (11,61%), muito relacionado a venda de frutas pereciveis, a
exemplo de morangos, onde a imersdo social por meio de relagdes de interconhecimento, séo bases
para manter a regularidade na relacdo comercial. Tratam-se de canais onde h& maior aproximacao
com o consumidor final, remetendo as caracteristicas ligadas a elementos tacitos de confianca e
reciprocidade (MATTE et al., 2016; ANJOS; CALDAS, 2017), sustentados por lacos sociais e
redes comunitarias, mas que ao cabo sdo mais lucrativos, pois oportunizam reducdo de custos
transporte para os agricultores (OLOFSSON et al., 2021).

Os supermercados na forma de canais de comercializagdo de mercado local/territorial e
convencional também tem importéncia, distinguindo sua capacidade em organizar o fluxo dos
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produtos para alcancar publicos de consumidores maiores. A diferenca € que como mercado
local/territorial, muito da relacdo comercial estd amparada em relagdes de reciprocidade e
interconhecimento dos agricultores com 0s comerciantes, coexistindo com pregos e concorréncias.
Parte disso é facilitado pela proximidade fisica da producédo, que para 0 comerciante pode se tornar
uma vantagem competitiva pois permite acesso a alimentos com melhor aparéncia e frescor,
muitas vezes colhidos no mesmo dia que sdo comercializados. J& os supermercados como
mercados convencionais, a relacdo é sustentada por meio dos mecanismos de funcionamento de
mercados mais globais, onde se dispensa o l6cus fisico e esse vinculo de proximidade, mantendo a
relacdo mediada mais por contratos e por uma politica de precos (WILKINSON, 2008). Entre as
muitas diferencas que se pode inferir entre participar de um e o outro canal (SCHNEIDER, 2016),
estd a questdo do grau de vulnerabilidade, mas que muitas vezes pode ser substituido pelas
caracteristicas da unidade produtiva e do volume de producdo (CAMARA et al., 2022).

Em relacdo a baixa insercdo dos agricultores em canais de comercializacdo dos mercados
institucionais (8,53%), atenta-se para uma caracteristica desses mercados que é a necessidade de
agentes que facam a articulacdo entre as politicas publicas, organizacOes locais/regionais e 0s
agricultores. Mais do que a existéncia do mecanismo de compra direta, criado por meio de uma
politica publica, sdo necessarias intervencdes coordenadas. A falta de redes multissetoriais e
multiniveis bem estabelecidas e a falta de atores que desempenhem papéis intermediarios podem
levar a falhas de inovagéo no desenho e implementacdo desses mercados, e a incapacidade desta
politica em instrumento para atingir seu potencial (GAITAN-CREMASCHI et al., 2022). Segundo
0s autores, cria-se determinados padrbes de interacdo que podem levar ou ndo ao cumprimento do
objetivo proposto. Por este trabalho ndo se pode afirmar ser ou ndo resultado de poucas
intervencdes coordenadas. O fato é que canais de comercializagdo de mercados institucionais sdo

preteridos em prol de outros tipos de mercados.

Perspectiva municipal

O Quadro 4 apresenta as expressdes mais representativas de mercados e canais de
comercializacdo por municipio. Verifica-se a predominancia dos mercados de proximidade em
todos os municipios, diferenciando na forma de expressdo de seus canais, como ja apontado em
outros trabalhos realizados na Regido Central do Rio Grande do Sul (DUTRA et al., 2019,
BRANDAO et al., 2020; SILVA; MIOLA; SILVA, 2021; CAMARA et al., 2022).
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Quadro 4- Mercados e canais de comercializacdo mais representativos nos municipios de

OPEN ACCESS

Cachoeira do Sul, Cerro Branco, Novo Cabrais e Paraiso do Sul

variavei Municipios
araveis Cachoeira do Sul Cerro Branco Novo Cabrais Paraiso do Sul
Proximidade - 0 - o
Tipos de (4355%)e | Proximidade (70,50%) e | ProXimidade (58,33%) | Proximidade (37,93%);
. L e convencional territorial (34,48%) e
mercados convencional territoriais (23,53%) (20,83%) convencional (20,69%)
(38,71%) . .
Casa em casa (52,94%); | Venda de casa em casa

e no estabelecimento rural | (33,33%); vendas no MK
Canais de (30,43%); feira- 19370)) (24,14%); feiras livres

comercializagdo

livre (21,74%) e

(17,64%) e nos

estabelecimento rural

(20,70%) e

supermercados locais
(17,64%)

(25%) e Integradoras

PNAE (7,24%) (12,50%)

integradoras (17,24%)

Fonte: elaborado pelos autores, 2022.

Os canais - venda de casa em casa e no estabelecimento rural — se destacam como mercado
de proximidade em Cerro Branco, Novo Cabrais e Paraiso do Sul®. Os municipios convivem com
dois movimentos diferentes em torno da cultura do tabaco. Um movimento liderado por
organizacBes ndo governamentais, movimentos sociais e o proprio Estado, voltado para as
alternativas para agricultores que querem sair da atividade. Outro, dirigido por empresas
fumageiras e associacOes, focado em estratégias de diversificacdo, sem abandonar a cultura do
tabaco. A promocdo da producdo de frutas e hortalicas sdo apoiadas pelos dois movimentos,
mesmo que nem sempre acompanhadas, na mesma medida, por estratégias de comercializacao.
Agne (2010) estudando as agroindustrias rurais, constatou a ocorréncia desses dois canais em
Cerro Branco, justificando a ndo existéncia de espacos fisicos especificos de comercializacao.

A feira livre é um canal importante do mercado de proximidade em Cachoeira do Sul e
Paraiso do Sul. Em Cachoeira do Sul, os agricultores ja em 1985 reuniam-se numa Associacao de
Feirantes e, desde 1986, possuem um pavilhdo com 109 boxes especificos para a feira (SETUR,
1987). O municipio tem uma organizacdo diferenciada no que se refere a promoc¢édo de feiras
(AGNE, 2010),

Trabalhadores Rurais e Universidade Estadual do Rio Grande do Sul. Parte dessas agOes

apoiados pela Emater/RS-ASCAR, Prefeitura Municipal, Sindicato dos
constituem o trabalho de Moreira (2017), que identificou um conjunto de esforcos de politicas
publicas para criagdo de mercados e geracao de renda aos agricultores familiares.

Ja em Paraiso do Sul as feiras livres manifestam-se muito em torno das alternativas a

producdo de fumo, nos quais a producdo de frutas, hortalicas e a agroecologia tem sido parte. A

® Os municipios de Paraiso do Sul, Cerro Branco e Novo Cabrais sdo reconhecidos como de uma agricultura familiar
diversificada, sendo o fumo central nas estratégias econdmicas dos agricultores. O Censo Agropecuério de 2017
registra 765, 477 e 411 estabelecimentos produtores, respectivamente, nestes trés municipios.
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Feira Agroecoldgica de Paraiso do Sul foi constituida em 2017 como parte de uma chamada
publica para o desenvolvimento da Agroecologia nos municipios de Paraiso do Sul e Agudo
(MACHADO, 2021). Por outro lado, muitos desses mesmos agricultores participam do Feiréo
Colonial do Projeto Esperanca/Cooesperanca em Santa Maria, distante 65 km da sede do
municipio, sendo que este canal assume uma configuracdo de mercado de territorial.

Outros dois canais de comercializa¢do se expressam na forma de mercados convencionais.
Em Cachoeira do Sul é significativa a venda de frutas e hortalicas para os supermercados
convencionais, vinculado sobretudo a presenca de redes de supermercados. Ele funciona como um
canal de nivel 1, com a presenca de um varejista até chegar aos consumidores (DEGGERONE;
SCHNEIDER, 2022). Souza et al. (2008) ao analisarem os locais de aquisicdo alimentar de frutas,
legumes e verduras na Regido Central do Rio Grande do Sul, identificaram que os supermercados
eram os locais com maior frequéncia de compra dos consumidores (59,77%). Como em Cachoeira
do Sul a populacédo é de 83.827 habitantes, dos quais 85,5% sdo urbanos, ha um efetivo potencial
para estes canais de comercializacao.

Ja em Novo Cabrais e Paraiso do Sul, vinculados a agricultores que produzem nozes-pecd,
surge o canal de venda para integradoras, integrados a empresas instaladas em Cachoeira do Sul.
Quando integrados os agricultores investem nos processos de producdo, enquanto as etapas
posteriores da cadeia produtiva sdo organizadas e conduzidas por outros agentes econémicos que
utilizaram um conjunto de institucionalidades normativas para estabelecer suas relagdes de
intercambio (DEGGERONE; SCHNEIDER, 2022). Este canal ja € comum na regido utilizado por
produtores de tabaco, logo facilmente aceito.

Outros dois canais tém expressividade nos municipios estudados. Em Cerro Branco a
venda para 0s supermercados local, como canal de mercado territorial. Nem sempre os canais de
comercializacdo de proximidade proporcionam a seguranca para absorver toda a oferta de
producdo, como verificou Camara et al. (2022) em Nova Esperanca do Sul (RS). Em Cachoeira do
Sul a venda para o PNAE, como mercado institucional. Apesar da politica publica dos mercados
institucionais existir para todos 0os municipios, verifica-se que somente esta desenvolvida para
frutas e hortalicas em Cachoeira do Sul. Para Agne e Porto (2017) mesmo com um trabalho forte
de articulacdo para a realizagdo das compras da agricultura familiar por meio do PNAE neste

municipio, apenas nove produtores de frutas e hortalicas estdo envolvidos.
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Grifos :

Perspectivas em torno das dinamicas dos mercados e canais de comercializacao

OPEN ACCESS

Esta secdo busca além das explica¢fes ja encontradas, identificar outras variaveis que
auxiliem a explicar as dindmicas de expressdo dos mercados e canais de comercializacdo
praticados pelos agricultores na microrregido estudada. Para auxiliar nessa analise, o quadro 5

reline outras variaveis socioeconémicas, organizadas a partir da populacédo de estudo.

Quadro 5- Expressdes de variaveis socioeconémicas em relacéo a populacéo de produtores
de frutas e hortalicas nos municipios da microrregido de Cachoeira do Sul
Municipios

Variaveis

Cachoeira do Sul

Cerro Branco

Novo Cabrais

Paraiso do Sul

Distancia do
estabelecimento
até o centro urbano

Até 10 km (47,2%) e
de 10,1 a 30 km
(50%)

Até 10 km (76,5%) e
de 10,1 a 30 km
(23,5%)

Até 10 km (79,20%)
e de 10,1 a 30 km
(20,8%)

Até 10 km (62,07%) e
de 10,1 a 30 km
(34,48%)

Extratos de area

Até 10 ha (57,63%)

Até 10 ha (58,82%) e

De 10,1 a20 ha

de 10,1 a 20 ha

total do . (27,59%); de 20,1 a 30
estabelecimento bl 1235% /20 L Le 1107,16250 - (41’?]7%2)96376; LR ha (24,14%) e até 10
(ha) (16,95%) (17,65%) G ha (20,69%)
Pessoas residentes
nos 197 51 72 101
estabelecimentos
Numero de
componentes da | 2 pessoas (50,85%) e 2 (70,59%) e 3 2 pessoas (54,17%) e | 2 pessoas (55,17%) e 3
méo de obra 3 (23,73%) (23,53%) 3 (37,50%) (27,59%)
familiar

Pessoas envolvidas
nas atividades

1a2(59,32%)e3e

2e3(70,59%) ede5

2 a 3 pessoas
(79,17%) e de5

2 a 3 pessoas (51,72%)

0, 0, 0
orodutivas 4 (35,59%) (29,41%) (8.33%) edab (41,38%)
0, 0, 0,
%derenda | de 76 a100% renda | 9€ 26250% (4L,18%) | 4o o6 o 500 5006y e | . J€ 76 2100%
agricola agricola (67,80%) TG 51a75% (2083%) | (°217%)ede26a
: (41,18%) : 50% (17,24%)
Producdes Hortalicas (84,74%); | Fruticultura in natura Fruticultura in Fruticultura in natura
ma'oriférias Fruticultura in (70,58%); Tabaco natura (62,50%); (79,31%); Tabaco
! natura (13,55%) (58,82%) Hortalicas (50%) (62,06%)
Quantidade de 1 (67,80%); 2 . 1 (45,83%); 2 .
politicas pablicas | (18,64%); 3 8.47%) |  © ((g‘;go//‘;)) 2 (37,50%); 3 ( 41135(32)’_1;/(":3’ 0 )
acessadas e 4 (5,08%) ' (16,67%) ’ ' '

Fonte: elaborado pelos autores, 2022.

A maioria dos estabelecimentos estdo ligeiramente proximos dos centros urbanos (Quadro
5), o que favorece a relacdo da producdo com os demais elos da cadeia, principalmente a
comercializacdo e distribui¢do, independentemente dos mercados e canais, corroborando com
Fontana et al. (2019). Para os autores, 89,55% dos estabelecimentos produtores de frutas e
hortalicas da Regido Central do Rio Grande do Sul estdo 15 km ou menos dos centros urbanos, o

que permite 0 acesso aos mercados, mas também a otimizagdo nos custos de deslocamento. A
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localizacdo geografica € um dos fatores que proporcionam melhores condi¢bes para uns
estabelecimentos do que para outros, especialmente para distribuicdo de alimentos frescos
(PALMIOLI et al., 2020; CAMARA et al., 2022; SILVA; TRENTIN, 2022).

Por outro lado, a distancia € uma medida relativa quando se trata do tipo de canal que o
agricultor participa. Em alguns canais, pela necessidade de um maior nimero de deslocamentos,
ela pode impactar negativamente sobre os custos de logistica e transporte, podendo inclusive
inviabilizar a participagdo do agricultor. Em outros, a quantidade comercializada pode né&o
impactar da mesma maneira. No caso de Cachoeira do Sul, por exemplo, metade dos
estabelecimentos se encontram entre 10,1 km e 30 km de distancia da sede do municipio. Presume-
se que, em funcdo de boa parte dos estabelecimentos comercializarem com feiras livres e
supermercados, esses momentos de deslocamentos diarios possam ser planejados. Outtra questao é
a qualidade da via por onde se da esse deslocamento. Segundo Silva, Miola e Silva (2021), mesmo
que a condicdo da via ndo seja a mais adequada para facilitar a mobilidade, a periodicidade de
realizacdo de uma feira, por exemplo, pode reduzir os deslocamentos.

Os mercados e canais de comercializagdo estudados séo a expressdo da agricultura familiar
(IBGE, 2006). A agricultura familiar representa a maioria dos estabelecimentos em Paraiso do Sul
(95,27%), Cerro Branco (93,57%), Novo Cabrais (87,22%) e Cachoeira do Sul (63,32%) (IBGE,
2017). Mesmo Cachoeira com o menor percentual, tem 1.759 estabelecimentos da agricultura
familiar (IBGE, 2017), em nimeros absolutos mais que o0s outros municipios. Especialmente em
municipios de menor porte essas formas produtivas promovem a dinamizacdo dos fluxos nos
mercados de alimentos locais, com sua menor dependéncia de logistica e de agentes intermediarios
(SILVA; GAZOLLA; OLIVEIRA; 2022).

A maioria dos estabelecimentos tem area de até 10 hectares (Quadro 5), mantendo de certo
modo a diversificacdo da producdo. A producao de frutas e hortalicas € uma atividade incorporada
dentro do leque de rendas agricolas, ja que permite a obtencdo de rendas maiores em pequenos
espacos de terra. A diversidade produtiva permite ampliar as possibilidades de geracdo de renda,
ampliar o0 acesso aos meios de subsisténcia, com consequéncias positivas sobre o padrédo de vida
das familias e as regides (RATHMANN et al., 2008). Verifica-se a combinacdo especialmente de
Fruticultura e Tabaco em Cerro Branco e Paraiso do Sul. Assim como os agricultores estudados
por Deggerone e Schneider (2022) em Aratiba (RS), por meio do fumo na microrregido de
Cachoeira do Sul, os agricultores acessam mercados abertos para grandes volumes de producdo,

contando com os ganhos de escala.
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Os estabelecimentos rurais familiares apresentam pequena quantidade de pessoas
residentes, baixo numero de componentes na composi¢do da mao de obra familiar, com reduzido
namero de pessoas envolvidas na atividade produtiva. Mesmo assim, esta mao de obra se mostra
ocupada com a atividade produtiva, envolvida em relagdes de trabalho que se encontram
articuladas com seu entorno no abastecimento alimentar por canais de comercializacéo
locais/regionais (SILVA; GAZOLLA; OLIVEIRA, 2022). Na medida em que ha menor
importancia da producdo de frutas e hortalicas na composicéo da renda agricola, nos municipios de
Cerro Branco e Novo Cabrais, hd uma demonstracdo de que essa integracdo aos mercados pode se
dar para a venda de excedentes, numa menor integracdo com o mercado. Canais de mercados
como os de venda de casa em casa e vendas no estabelecimento estratégias mais flexiveis do que a
participacdo em canais de mercados como dos mercados convencionais. Essa € uma estratégia
tipica da agricultura familiar (PALMIOLI et al., 2020).

Do ponto de vista de acesso as politicas publicas (Quadro 5) presume-se uma relacdo dos
agricultores com diferentes politicas. Apesar da baixa insercdo em politicas publicas que facilitam
a compra dos alimentos, em algum momento sdo tocados pelo Programa de Aquisicdo de
Alimentos (MODENESE; SANT’ANA, 2019) e o Programa Nacional da Alimentagdo Escolar
(TROIAN; BREINTENBACH, 2020). De outra parte, por ocasido do trabalho a campo foram
mencionadas outras politicas publicas como o Programa Nacional de Fortalecimento da
Agricultura Familiar (Pronaf) e os programas de Fruticultura desenvolvidos no Rio Grande do Sul.
O Pronaf é uma politica governamental responsavel por 76,7% dos financiamentos da agricultura
familiar (TROIAN; BREINTENBACH, 2020), tornando-se fundamental para a definicdo das
estratégias de reproducdo social (MATTEI, 2014). J4 em relacdo ao apoio especifico de promocéo
de atividades, o Programa de Fruticultura Irrigada da Metade Sul do RS (PDFIMS/RS) e o
Programa Estadual de Fruticultura (PROFRUTA/ RS) representaram momentos importantes para a
oportunidade de alternativas de geracao de renda para as unidades familiares no Rio Grande do Sul
(RATHMANN et al., 2008).

Baseado nesta perspectiva reuniu-se elementos explicativos que possam estar
condicionando a expressdo dos mercados e canais de comercializacdo na microrregido estudada,

como verifica-se a seguir:
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Figura 2- Condicdes relacionadas a expressao dos canais de comercializacao de frutas e

hortalicas nos municipios analisados

Presenca da
agricultura
familiar

ConfiguracGes de Localizagéo
Efeito regional mercados e canais geogréafica dos
do territorio de comercializacdo estabeleciment
de frutas e hortalicas 0s

Arranjos
organizacionais

Fonte: elaborado pelos autores, 2022.

Os canais de comercializagéo refletem um retrato das formas de integragédo da agricultura
familiar e suas atividades produtivas com os mercados, dentro do que Schneider (2016) considera
um processo dindmico, que muda conforme os sujeitos/atores envolvidos e conforme o contexto e
os condicionantes espaciais. Também refletem esforcos de arranjos organizacionais e
institucionais especificos de cada municipio. O sistema organizacional refere-se a relagdo entre os
agricultores, pelos quais organizam-se de forma coletiva para aumento do poder de reivindicagéo e
de barganha. O sistema institucional relaciona-se a um conjunto de organizacdes que compdem
redes de apoio aos agricultores, cooperativas, sindicatos ou outras organizacdes, envolvidas com a
mediacdo para obtencdo de recursos, tais como comunicacdo, servigos publicos, crédito,
assisténcia tecnica e extensdo rural. O fato é que o acesso a politicas publicas, mas também da
prépria participacdo nos canais de comercializa¢do, acontece por meio desses arranjos especificos.

Outros dois condicionantes sdo espaciais, como aponta Schneider (2016). Primeiro,
determinadas caracteristicas geograficas proporcionam um efeito regional do territorio.
Cachoeira do Sul, por exemplo, é o municipio que concentra o maior potencial de consumo com

83,34% da populagdo dos 4 municipios analisados, e 85,5% da populac¢do urbana. A concentracéo
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de consumidores gera um efeito sobre a demanda agregada, que permite o desenvolvimento e a
coexisténcia de diversos canais de comercializagdo. Verifica-se a expressdo dos canais
convencionais, coexistindo com canais de proximidade e também institucionais. J& 0s municipios
de Paraiso do Sul, Cerro Branco e Novo Cabrais apresentam um efeito de concentracGes urbanas
menores, do que se pode explicar a presenca dos canais de proximidade e territoriais, canais
flexiveis em relacdo a regularidade de venda. De certo modo, o potencial de compra pode estar
relacionado a eroséo cultural alimentar, como apontam Balem e Silveira (2015). Para os autores
mesmo em regides de predominancia da agricultura familiar tem havido o abandono de atividades
diversificadas, em prol de atividades comerciais, como o fumo e a soja. Assim, muitas familias em
vez de produzir, compram os alimentos, e alocam os fatores disponiveis para a producdo de
commodities, as quais, em larga medida, significam ingresso monetario e contam com um conjunto
de facilidades, ausentes na producdo de alimentos para o consumo familiar (BALEM; SILVEIRA,
2015).

Também se verifica como efeito regional do territdrio, a distribuicdo da populacdo na area
territorial da microrregido. Mesmo com menor nivel de urbanizagdo, Cerro Branco, Novo Cabrais
e Paraiso do Sul, apresentam densidade demografica maior do que 20 hab/km? com destaque para
Cerro Branco, justamente onde verificou-se participacdo dos agricultores no canal de
comercializacdo de supermercados locais/territoriais.

Outro fator também relacionado a espacializa¢do no territdrio € a localizacao geografica
dos estabelecimentos produtores de frutas e hortalicas. Verifica-se que as condi¢des de logistica e
mobilidade rural - urbano, as condicGes de trafegabilidade das estradas e acessos as propriedades,
importantes para atender as demandas dos mercados (FONTANA et al., 2019), mas também por
outras relacbes com a producdo (POSSANI et al., 2018). As condigdes das estradas representam
um dos problemas recorrentes entre os produtores de frutas e hortalicas, pois quando em mas
condicdes dificultam o transporte para 0s centros urbanos e interfere na comercializacdo
(FONTANA et al., 2019; ZANCAN et al., 2019). Na regido Central do Rio Grande do Sul, apesar
de a maioria desses agricultores estarem distribuidos em areas mais acidentadas, verifica-se uma
tendéncia de comportamento espacial correlacionado com 0s eixos viarios e 0s centros urbanos
(FONTANA et al., 2019). Ou seja, para frutas e hortalicas, a localizagdo dos estabelecimentos
relaciona-se com a dindmica de comercializacao.

Assim, a coexisténcia de mercados e canais de comercializacdo se da mais em locais onde

determinadas condigdes situacionais sdo combinadas. Nesta microrregido, a presenca da
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agricultura familiar, os arranjos organizacionais e institucionais, o efeito regional do territério e a

localizacéo geografica dos estabelecimentos se notabilizam-se como os principais.

CONSIDERACOES FINAIS

Os mercados e canais de proximidade sdo 0s mais representativos como formas de
comercializacdo da producdo dos produtores de frutas e frutas e hortalicas da microrregido de
Cachoeira do Sul, seguido por mercados convencionais, territoriais e, por ultimos os mercados
institucionais. Como canais de comercializacdo nos mercados de proximidade destacam-se a venda
de casa em casa, a venda no estabelecimento rural e as feiras livres; nos mercados convencionais
os canais de supermercados; e nos territoriais 0s supermercados locais. O estudo revela também o
pouco desenvolvimento dos mercados institucionais, com uma dindmica dependente da
diversificacdo por meio de outros canais de comercializagéo.

Cachoeira do Sul destaca-se mais pela especializacdo produtiva em hortalicas, com formas
de comercializacdo por meio de supermercados, seguido das feiras livre. No caso das feiras livres
existe um longo histérico de acdes articuladas em torno da promocdo dessas iniciativas. O
municipio de Paraiso do Sul apresenta predominancia de formas de comercializacdo por meio de
canais de proximidades, especialmente feiras livres, também como mercado territorial. J& no caso
de Novo Cabrais e Cerro Branco as evidéncias demonstram que 0s canais de comercializacdo
representam mais iniciativas individuais dos agricultores do que fruto de articulacbes organizadas
por arranjos organizacionais e institucionais. A favor dos canais, vendas nos estabelecimentos e
comercializacdo de casa em casa, mesmo com a predominancia de populacdo rural estd a
densidade demografica existente.

Em relacdo as condicdes de expressdo desses mercados e canais de comercializacdo, foram
encontradas quatro condi¢des principais: a presenca da agricultura familiar, os arranjos
organizacionais e institucionais, o territério e, a localizacdo geografica dos estabelecimentos.
Apesar de verificar-se que algumas condi¢fes tem mais peso do que outras, a expressdo de
mercado e canal ndo tem uma explicacdo Unica, até por que estdo ligadas entre si e com pesos e
medidas e diferentes. Desse modo, alguns agricultores terdo mais condigdes de escolha e outros
sofrerdo mais os efeitos de condigdes que se expressam.

Vale salientar que além destas condi¢des obtidas, outra hipdtese € sobre o papel da atuacdo
dos consumidores no desenvolvimento dos mercados e principalmente dos canais de

comercializacdo. Neste contexto, sugere-se que para investigacoes futuras, a agenda em torno das
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condicdes expressas nos mercados também tangencia compreender e incorporar a participacdo dos
consumidores como um elemento que permite a participacdo em determinados canais de
comercializacdo, ou mesmo a coexisténcia dos mercados. Estes aspectos, em larga medida,
propiciam entender em maior profundidade a contribuicdo de cada regido/territorio e suas
especificidades na formacdo de dindmicas de mercados agroalimentares, mas principalmente do

sistema agroalimentar como um todo.
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